... Srecom, ovo je jedan od rjedih pothvata u nas koji po-
lazi od izvrsne ideje i zavrsava sjajnim rezultatom. Moje je misljenje
da bi ovaj zbornik mogao i trebao biti priruc¢nik ili ¢ak udzbenik svakom
psihologu i svakom novinaru, ali i pripadnicima mnogih drugih, a posebice tzv.
pomazucih struka te svima onima koji su u prilici izrazavati osobno ili stru¢no misljenje
o dogadajima i ljudima javno. A osobito bi korisno bilo da ovaj zbornik dode u ruke ro-

ditelja.

... | doslovno svatko ¢e nesto nauditi! Znacaj tako impostiranih ¢lanaka ima dodatni ponder
zbog - treba biti iskren - ¢injenice da se u nas na takav nacin zapravo ne raspravlja, a ako se

raspravlja to su onda obi¢no ,diskursi” postavljeni na opcenitu i apstraktnu razinu, jer se u
nasem drustvu nikako ne mozemo odluciti da kazemo ,popu pop, a bobu bob”.

... Duznost je psihologa da diseminiraju bitne cinjenice i postupke koji mogu drugim stru-
kama omoguciti adekvatno ponasanje i omoguciti medusobnu suradnju, a ne medusobno
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e iskustva i promisljanja za bolju suradnju
..Rjesavanje neposrednih etickih pitanja i psiholoskih posljedica neke televizijske
emisije ima vitalnu vaznost za pojedince pa i za neku zajednicu. Ali se nikako
ne smije zaboraviti na globalnu razinu. Tako je osobit primjer odgovor-
nosti psihologa pristajanje uz trziSnu ekonomiju u kojoj je ¢ovjek
i njegovo znanje roba.
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Iz predgovora

Knjiga Psihologija-mediji-etika rezultat je profesionalnog an-
gazmana skupine psihologa, nekolicine novinara i drugih stru¢njaka
oko recentne medijske prakse u Hrvatskoj.

Ta je knjiga vrijedna posljedica jednog kolektivnog pothvata koji umjesto po-
modnog kukanja o komercijalizaciji u stilu Frankfurtske $kole kriticke teorije, iznalazi
rjeSenja iz svojih muka i nudi ih onima koji bi se ¢ak i nakon objave ove zbirke usudili
pravdati kako su ,svih tih problema”i te kako svjesni, ali da ne znaju $to i kako ¢initi, a

¢ak i ako znaju - ne mogu.

Ova nas zbirka podsjeca da ne smijemo zanemariti osnovnu ¢injenicu da smo svakodne-

vno izloZeni raznovrsnim medijima, medijskim dogadajima i ljudima te da tu cinjenicu

ne smijemo, manjkom interesa ili znanja, podcijeniti.,,Prozor u svijet moze se zakloniti
novinama’, sugeriraju psiholozi. Budimo zato svjesni da su nam pri pogledu u svijet u
rukama doista novine, a nikako prozori, koji pak, ako i omogucuju metaforu za me-

dije, nisu i nikada nece biti jednosmjerni, ve¢ visesmjerni kanali (ne)odgovornog
kolektivnog voajerizma.
Dostupnost drugima putem medija hrvatski psiholozi informirano po-

stavljaju kao drustvenu temu hitne vaznosti, ali i — vje¢nog prije-
pora. Na ucenje, kritiku i raspravu svi su pozvani.
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